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IMAGEN DE CHILE
BOGOTA Y CDMX 2022




ESTE MATERIAL ES PROPIEDAD EXCLUSIVA DE LA FUNDACION IMAGENDECHILE
QUEDA PROHIBIDA SU DIVULGACION O EXPLOTACION SIN AUTORIZACION DE
LA FUNDACION, SIN IMPORTAR LOS MOTIVOS O EL ANIMO POR EL CUAL SE HA

HECHO ESTA DIVULGACION O EXPLOTACION.
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METODOLOGIA
CUANTITATIVA

El Estudio Longitudinal de Imagen de Chile mide la percepcion de la imagen pais
en torno a diferentes ambitos. El proyecto se trabaja con la consultora

AR

internacional Ipsos.
. ;
El proyecto se ha trabajado en otras 12 ciudades del mundo, y en esta etapa se
o seleccionaron dos ciudades latinoamericanas por ser destinos clave para el
MG

desarrollo de nuevos negocios y proyectos culturales.

bt

Objetivo:

Medir en el largo plazo, y de forma flexible y dinamica, la percepcidn

en torno a los temas relevantes para el posicionamiento de la imagen
pais.

PRIOEXIAS oA

Asentar indicadores que permitan medir el trabajo estratégico.

A A R i R R TR TR TR L TR TR TS T T T,

Levantar informacidn relevante para los principales stakeholders.
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Ciudades: Bogota y Ciudad de México

Fechade terreno: junio —julio 2022
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MUESTRA

DISENO

Estudios longitudinales tienen N= 200 por ciudad

ventajas metodoldgicas como
una mayor flexibilidad, rapidez,
y validez de los datos.

Seleccion aleatoria
probabilistica a partir de
Panel Internacional Ipsos

Cuestionario online (casos nuevos por cada ola)

NSE medio-alto: perfil
de segmento
informado, y
consumidor final

Analisis con un 95% de nivel
de confianza, y margen de
error de un +2,83%

Estratificada por tramo
etario y sexo
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*Cuando los resultados no suman 100%, puede deberse al
redondeo de la computadora, o respuestas multiples.
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FAMILIARIDAD -Bogota

De los siguientes paises, por favor indique cuan familiares son para usted cada uno de ellos.

\srr- L) /e

Perd Argentina Chile Brasil
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®m Nuncahe escuchado de él ™ Lo conozco sdlo de Loconozcoalgp mMe esfamiliar ®mMe es muy
nombre familiar

n=200
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FAVORABILIDAD -Bogota

Usando una escala de 1 a 5, donde 1 es muy desfavorable y 5 es muy favorable, indique su opinién general acerca de cada uno
de los siguientes paises

18%

Chile Brasil Argentina Perl]

mMuy Desfavorable  Nifavorable nidesfavorable mFavorable mMuy favorable
desfavorable n=200
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CHILE: TOP OF
MIND -Bogota

Cuando piensa en Chile,
équé eslo primero que sele
viene ala mente?
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*Calidad:

Sificultades ,
[riRuades Potencia poyaluacion

o Hermosor -Plavas
o Desarrollo,..
IJ ML, Inmaduro
Neruda Tra KE;’TE“CG

S Socialismo ¢ Calidez
Pupnl(

Escm|CU|tUI’a Cobre
Montafas ACGIOlqu“erda amas

Valparaiso

Educacién Seguro|ndustria Homofobia

Gastronomla

Picante
Empleo
Artes e Modernidad
Estable&eammdo At"d‘%‘” TL” ISMO
Alta G Oportunidades
L oy e m Esquiar
MeJOgmmlpr: Econo Ia ;
fizdones I Festival de Vifia ., """ "Politica
Bueno Crisis -
F"’OC"rilﬁ’x“,SHdame/{lca PinsUinGs
: mIgos
Gente ,...&

Social »47

M i n e r a g Youtuber

n=200
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CHILE: TOP OF
MIND -Bogota

Cuando piensa en Chile,

équé es lo primero que se le

viene ala mente?

La culturay gastronomia
Los paisajes y su
geografia

La economiay educacion

La historia y la politica

Otros

NS/N
R

44%,

34%

26%

12%

10%

1%
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EXPERIENCIAS CON CHILE -Bogota

¢Ha tenido usted alguna de estas experiencias relacionadas con Chile? Por favor marque todas las alternativas que
correspondan.

He consumido productos chilenos (fruta, vinos, carnes, etc.) _ 64%
Tengo un conocido 0 amigo chileno _ 58%

He consumido contenido cultural chileno (peliculas,
musica, literatura, arte)

35%

He viajado a Chile 27%
He trabajado con 21%
chilenos
No he tenido experiencias relacionadas con Chile 9%

.
X
Chile}

Creando Futurol

n= 200



CONOCIMIENTO PRODUCTOS
CHILENOS

Btngota’

¢Con roductos de origen chileno? éCuales? Por favor marque todos los que conozca.

79%

56%
42%
31%
25%
° 22%
12%
7% 6%
Vino Fruta Culturales Pescados Carnes(rojas Cobre o Madera o  Hidrdge Litio
(arte, 0 y/o blancas) productos  productos no
literatura, mariscos del cobre forestales verde

cine, musica)
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ASOCIACION PRODUCTOS CHILENOS
Bogota

ZCon qué atributos asodia los productos chilenos?

Diversos 28%
Sustentables 21%
Elaboracion 18%
artesanal
Precios altos 12%
Precios 10%
bajos

Malacalidad @ 1%
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n=200



SOCIO LATAM PARA INVERTIR Y HACER
NEGOCIOS -Bogota

Si usted tuviera que elegir un socio en Latinoamérica para invertir y hacer negodos, écual elegiria? Por favor elija los tres
principales.

51%

46%

36% 35%

22%
17%
12% 12%

0%

Chile Méxic Brasil Panama Argentina Costa Peru Urugua Colombia
0 Rica Y
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VALOR DE PAIS DE ORIGEN - Bogota

Al momento de tomar una decision de consumo de un producto o de contratar un servicio, équé tan valorable es
que éste sea originario de los siguientes paises?

Que sea 39% 44°%0
estadounidense
Que sea chileno 63°
Que sea 56°%/0
mexicano

Quesea argentino 55%
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9

Que sea brasileno 47°/0

Que sea peruano 43%0 /o

®m Mucho mBastante Poco mNada

n=200



COMO NOS VEN - Bogota

¢Cuan de acuerdo o desacuerdo esta con las siguientes frases respecto al pais Chile?

Exportaproductosde calidad 38% 53%
Tiene una naturaleza atractiva 38% 51%

B Muy de acuerdo mDe acuerdo En desacuerdo mMuyendesacuerdo ®Nosabe

N

§ Exportaservicios de calidad

w Me encantaria viajar a ese pais

= Es confiable

b Es reconocido por su arte, culturay patrimonio O
2 Trabaja para aportar a una mejor calidad de vida anivel mundial 1% 12
o Es atractivo para hacer inversiones y negocios %10% |
‘z’: Fomentala innovaciény la ciencia % 14
Z Es un paislider entre sus pares '

8 Potencia el emprendimiento

s Esta comprometido con lasustentabilidad 24% 10y

- Es seguro

o Es estable econdmicamente

o Es avanzado en igualdad de género

Q Es democratico

< Es estable politicamente

Q Es subdesarrollado

< Es desigual en ingresos [} 42%

S Es corrupto 14% 30% 5%

>

i

n= 200
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FAMILIARIDAD -(CDMX

De los siguientes paises, por favor indique cuan familiares son para usted cada uno de ellos.

v rr- IS V) 7 —

Colombia Brasil Chile Argentina Perd

m Nuncaheescuchado deél = Lo conozcosolodenombre = Lo conozco B Me esfamiliar mMe es muy
algo familiar
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FAVORABILIDAD -(CDMX

Usando una escala de 1 a 5, donde 1 es muy desfavorable y 5 es muy favorable, indique su opinién general acerca de cada uno
de los siguientes paises

/. IS | // N IS |/
Brasil Argentina Chile Colombia Per
m Muy desfavorable Desfavorable Ni favorable ni mFavorable  gU Muy
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CHILE: TOP OF
MIND — CDMX

Cuando piensa en Chile,
équé eslo primero que sele
viene ala mente?

Delicioso

® Arqumlo Jia

Joven nd .
Tr_’.mJ(?)ados Pa ISaJ Salmon
Pobreza Emprendimiento # Trabajadora
Etnias Montafa
Economla
Militar F\lll impulso ve
Atrachvo Deporte SUdAaMEéricaEvento
FIUtag | I raF”O Josques
Cord|llera de Ios Andes Floreciente
Capital”® grande &
Calidad * -
e Tradiciones
Educacion Pinochet
Golpe de Estado
Extremo
Valparaiso

Fr([\n/(lLLll%SIC8 DIV’Srzlll(lq'So Exportador Excelente Sociedad

Universidac Felicidac

Glacmrec

Nu 1stitucié
Cobre Gente

Cantantes
Raperos

Bue n Lanas
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CHILE: TOP OF
MIND — CDMX

Cuando piensa en Chile,
équé es lo primero que se le
viene ala mente?

La culturay gastronomia

Los paisajesy su geografia

Otro

La economia y educacion

La historia y la politica

No Sabe/No Responde

Codificacién Ipsos

11%

11%

9%

3%

43%

42%
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CONOCIMIENTO PRODUCTOS CHILENOS
CDMX

ZConoce productos de origen chileno? ¢Cuales? Por favor marque todos los que conozca.
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g 5%
o)
a
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ASOCIACION PRODUCTOS CHILENOS
CDMX

o ZCon qué atributos asodia los productos chilenos?
g
|
5
Ll
> Elaboracién artesanal 22%
Ll
= Sustentables 22%
S
(©)
=~ Diversos 20%
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(@) Precios 17%
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g Precios altos 11%
m
S
o Mala 1%
a calidad
=
&
TN}

n= 200



N
(o]
(=]
(o]
|
1N
—d
™=
=
O
Ll
(a]
<
)
<
=
™
<
(@)
3]
=
a
4
=
[TR
44
o
o
o
s
@]
<
Ll
(@)
=1
a
B
TN}

EXPERIENCIAS CON CHILE -CDMX

ZHa tenido usted alguna de estas experiencias relacionadas con Chile? Por favor marque todas las alternativas que

correspondan.

He consumido productos chilenos (fruta, vinos, carnes, etc.) _ 51%

He consumido contenido cultural chileno (peliculas, musica, literatura, arte)

Tengo un conocido o amigo chileno

No hetenido experiencias relacionadas con Chile

He trabajado con chilenos

He viajado a Chile

21%

16%

15%

40%

40%
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SOCIO LATAM PARA INVERTIR Y HACER
NEGOCIOS -CDMX

Si usted tuviera que elegir un socio en Latinoamérica para invertir y hacer negodios, écual elegiria? Por favor elija los tres
principales.

60%

37% 350%

29%
21%

16% 14% 13%

0%

Chile Brasil Argentina Colombia Panama CostaRica Uruguay Per México
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VALOR DE PAIS DE ORIGEN —-CDMX

Al momento de tomar una decision de consumo de un producto o de contratar un servicio, équé tan valorable es
que éste sea originario de los siguientes paises?

Que sea 28% 6/

estadounidense

Que sea chileno 20 46, /o

Quesea argentino 2% 38% 11%

Que sea brasileno 2% 35% 11%

HHB

Que sea colombiano 14% 38% %/

Que sea peruano 15% C9./(] 14%

®m Mucho mBastante Poco mNada
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COMO NOS VEN - CDMX

¢Cuan de acuerdo o desacuerdo esta con las siguientes frases respecto al pais Chile?

Exporta productos de calidad B% %
Me encantaria viajar a ese pais 49% 40%
Tiene unanaturaleza atractiva 45% 42%
Es reconocido por su arte, cultura y patrimonio 41% 4
Exportaserviciosde calidad 2%
Esconfiable 29% 55%

Esta comprometido con lasustentabilidad {0)/4 o1 0)/4
Esseguro 6%
Fomentala innovaciony laciencia ${0)/4 489
Es atractivo parahacer inversionesy negocios 29% 49%
Es estable econémicamente 24% 53%
Esdemocratico
Trabaja paraaportar a unamejor calidad de vida a nivel mundial A 4
Potencia el emprendimiento 26% 50%
Es estable politicamente
Es un pais lider entre sus pares A
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Esavanzado enigualdad de género 2 49% 3% 16%
Essubdesarrollado 20% 50% 1% 9% |
Esdesigual en ingresos 20% 43% %  18%
Escorrupto 27%
B Muyde acuerdo m®De acuerdo En desacuerdo ®Muyendesacuerdo ®Nosabe
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ESTE MATERIAL ES PROPIEDAD EXCLUSIVA DE LA FUNDACION IMAGENDECHILE
QUEDA PROHIBIDA SU DIVULGACION O EXPLOTACION SIN AUTORIZACION DE
LA FUNDACION, SIN IMPORTAR LOS MOTIVOS O EL ANIMO POR EL CUAL SE HA

HECHO ESTA DIVULGACION O EXPLOTACION.
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