
ESTU D IO LON GITU D IN AL  
IMAGEN DE CHILE
BOGOTÁ Y CDMX 2022



ESTE MATERIAL ES PROPIEDAD EXCLUSIVA DE LA FUNDACIOŃIMAGENDECHILE.  
QUEDA PROHIBIDA SU DIVULGACIO ́N O EXPLOTACIO ́N SIN AUTORIZACIO ́N DE 
LA FUNDACIO ́N, SIN IMPORTAR LOS MOTIVOS O EL A ́NIMO POR EL CUAL SE HA 

HECHO ESTA DIVULGACIO ́N O EXPLOTACIO ́N.



METODOLOGÍA  
CUANTITATIVA

El Estudio Longitudinal de Imagen de Chile mide la percepción de la imagenpaís
en torno a diferentes ámbitos. El proyecto se trabaja con la consultora
internacional Ipsos.

El proyecto se ha trabajado en otras 12 ciudades del mundo, y en esta etapa se
seleccionaron dos ciudades latinoamericanas por ser destinos clave para el
desarrollo de nuevos negocios y proyectos culturales.

Objetivo:
Ø Medir en el largo plazo, y de forma flexible y dinámica, la percepción
en torno a los temas relevantes para el posicionamiento de la imagen
país.

Ø Asentar indicadores que permitan medir el trabajo estratégico.

Ø Levantar información relevante para los principales stakeholders.

Ciudades: Bogotá y Ciudad de México

Fechadeterreno: junio – julio 2022



DISEÑO

ü Estudios longitudinales tienen  
ventajas metodológicas como  
una mayor flexibilidad, rapidez,  
y validez de los datos.

ü Cuestionario online

ü Análisis con un 95% de nivel
de confianza, y margen de
error de un ± 2,83%

MUESTRA

ü N= 200 por ciudad

ü Selección aleatoria  
probabilística a partir de  
Panel Internacional Ipsos  
(casos nuevos por cada ola)

ü NSE medio-alto: perfil
de  segmento
informado, y  
consumidor final

ü Estratificada por tramo  
etario y sexo

*Cuando los resultados no suman 100%,puede deberse al 
redondeo de la computadora, o respuestas múltiples.



BOGOTÁ
COLOMBIA



n=200

De lossiguientespaíses,por favor indique cuánfamiliaressonparaustedcadaunodeellos.
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Usandounaescalade1a5,donde1esmuydesfavorabley 5esmuyfavorable, indique suopinióngeneralacercadecadauno 
de los siguientespaíses
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Cuando piensaenChile,
¿quéeslo primero quese le  
vienealamente?

CHILE: TOP OF
MIND –Bogotá
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vienealamente?
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EXPERIENCIAS CON CHILE –Bogotá
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¿Hatenido ustedalgunade estasexperiencias relacionadascon Chile?Por favor marquetodas lasalternativas que 
correspondan.

He consumido productos chilenos (fruta, vinos, carnes, etc.) 64%

No he tenido experiencias relacionadas con Chile

He trabajado con
chilenos

He viajado a Chile

He consumido contenido cultural chileno (películas,
música, literatura, arte)

Tengo unconocido o amigo chileno



CONOCIMIENTO PRODUCTOS
CHILENOS
Bogotá
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¿Conoceproductosdeorigenchileno?¿Cuáles?Por favor marquetodos los queconozca.
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¿Conquéatributos asocia los productoschilenos?

ASOCIACIÓN PRODUCTOS CHILENOS
Bogotá
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Si usted tuviera que elegir un socio en Latinoamérica para invertir y hacer negocios, ¿cuál elegiría? Por favor elija los tres 
principales.

SOCIO LATAM PARA INVERTIR Y HACER
NEGOCIOS –Bogotá
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VALOR DE PAÍS DE ORIGEN –Bogotá
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Al momentodetomarunadecisión deconsumodeunproducto o decontratar unservicio, ¿quétanvalorablees 
queésteseaoriginariode lossiguientespaíses?
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CIUDAD DE
MÉXICO



De los siguientespaíses,por favor indique cuánfamiliaressonparaustedcadaunodeellos.
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Usandounaescalade1a5,donde1esmuydesfavorabley 5esmuyfavorable, indique suopinióngeneralacercadecadauno 
de los siguientespaíses
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Cuando piensaenChile,
¿quéeslo primero quese le  
vienealamente?

CHILE: TOP OF 
MIND – CDMX
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¿Conoce productos de origen chileno? ¿Cuáles? Por favor marque todos los que conozca.

CONOCIMIENTO PRODUCTOS CHILENOS
CDMX
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¿Conquéatributos asocia los productoschilenos?

ASOCIACIÓN PRODUCTOS CHILENOS
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¿Hatenido ustedalgunadeestasexperiencias relacionadascon Chile?Por favor marquetodas lasalternativas que 
correspondan.

EXPERIENCIAS CON CHILE – CDMX
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He consumido productos chilenos (fruta, vinos, carnes, etc.) 51%

He consumido contenido cultural chileno (películas, música, literatura, arte) 40%

Tengo un conocido o amigo chileno 40%

No he tenido experiencias relacionadas con Chile 21%

He trabajado con chilenos 16%

He viajado aChile 15%



Siustedtuviera queelegir unsocio enLatinoaméricapara invertir y hacernegocios,¿cuálelegiría?Por favor elija los tres 
principales.

SOCIO LATAM PARA INVERTIR Y HACER 
NEGOCIOS – CDMX
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VALOR DE PAÍS DE ORIGEN – CDMX
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queésteseaoriginariode lossiguientespaíses?
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ESTE MATERIAL ES PROPIEDAD EXCLUSIVA DE LA FUNDACIOŃIMAGENDECHILE.  
QUEDA PROHIBIDA SU DIVULGACIO ́N O EXPLOTACIO ́N SIN AUTORIZACIO ́N DE 
LA FUNDACIO ́N, SIN IMPORTAR LOS MOTIVOS O EL A ́NIMO POR EL CUAL SE HA 

HECHO ESTA DIVULGACIO ́N O EXPLOTACIO ́N.


